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Luis Bagué Quilez, ed., Cosas que el dinero puede comprar. Del slo-
gan al poema. Madrid: Iberoamericana-Vervuert, 2018, 431 pp.

Cosas que el dinero puede comprar es una excelente contribucion
al estudio de la cada vez mas compleja relacion entre la publicidad y
la poesia, que se ha ido estrechando a lo largo de los dltimos cien
anos. En una era marcada por la publicidad, sus estrategias retori-
cas y sus mensajes persuasivos, la poesia no podia ser ajena a este
fenémeno. De hecho, como muestran las investigaciones recogidas
en este volumen, la poesia espafiola viene manteniendo un didlogo
con la publicidad mediatica que, de manera progresiva, ha ido trans-
formando su discurso. Este proceso empez6 por convertir al anuncio
en materia poética, pasé por la adopcion de préstamos intertextua-
les, especialmente marcas y esléganes, continué con la creacion de
ilusiones ecfrasticas, hasta adoptar los mecanismos discursivos de la
publicidad en el poema. De igual modo, la publicidad también se ha
ido apropiando de la literatura, del lenguaje poético y sus formas ex-
presivas que ha ido incorporando a las campanas publicitarias hasta
tal punto que, como reconoce Luis Bagué Quilez en su breve intro-
duccién, en ocasiones tengamos que preguntarnos por las diferen-
cias existentes entre “un buen verso y un eslogan memorable” (9).

En este volumen, el estudio de la publicidad no se limita a los
medios de comunicacién e incluye también la propaganda politica,
las divisas civicas y las consignas morales. El campo de estudio se
remonta al siglo XX y las vanguardias -la poesia de Rafael Alberti,
de Federico Garcia Lorca y de Pedro Salinas—, contintia con la pro-
duccién poética de la posguerra y la transicién -la poesia social, los
novisimos, la poesia de la experiencia, la vuelta a la concienciacién—,
hasta las nuevas voces del presente. En conjunto, las dieciséis con-
tribuciones, algunas de criticos muy reconocidos en el campo de la
poesia espafnola contemporéinea, son una adicién a la creciente bi-
bliografia sobre este tema. La edicién esta a cargo de Bagué Quilez,
que ademas de editor, contribuye como autor de uno de los ensayos,
figura como critico de referencia en otras colaboraciones y su obra
poética es asimismo objeto de estudio.

El volumen est4 dividido en tres partes. La primera se centra en
la propaganda ideoldgica y en las consignas y recoge cuatro contri-
buciones que abarcan desde la poesia de los afos treinta a la de los
sesenta. Miguel Angel Garcia se interesa por la poesia comprometi-
da de Rafael Alberti escrita durante la Segunda Republica, sus afios
revolucionarios, en cuyos versos conviven las consignas politicas, la
agitacion y la propaganda ideolégica con la emocién lirica. José An-
tonio Llera se centra en la importancia del contexto sociocultural
del Harlem Renaissance neoyorquino, la explosién cultural y artisti-



232 ALEC 44.1 (2019)

ca de los negros durante los anos veinte, y su impacto en dos poemas
de Poeta en Nueva York de Federico Garcia Lorca. En concreto,
Llera estudia la negritud, la violencia entre razas, asi como la publi-
cidad —por ejemplo, de productos quimicos para conseguir que los
negros “borraran” su color y su diferencia racial- y otros intentos de
emancipacion de su sometimiento, fenémenos de los que fue testigo
Garcia Lorca. Francisco Javier Diaz de Revenga indaga la moderni-
dad en la poesia temprana de Pedro Salinas, en sus tres primeras
colecciones poéticas olvidadas por la critica, en las que el poeta con-
fiere a los objetos mecanicos un sentido humano, como herramien-
tas que le sirven primero como motivo de celebracién y después de
reflexion temporal para escrutar la vida moderna. Por tltimo,
Claude Le Bigot estudia la funcién de los clichés como elemento ver-
tebrador de la poesia social de la posguerra. El critico francés pro-
pone una nueva lectura del estereotipo de los clichés, presentes en
poemas de Gabriel Celaya, Blas de Otero o Leopoldo de Luis, como
un nuevo cédigo literario y una forma de adhesién sentimental y
afectiva del lector.

Las siete contribuciones que integran la segunda parte se cen-
tran en la cultura de masas y los movimientos poéticos que surgen
coincidiendo con el auge de la televisién, convertida en musa de esa
época, y la publicidad. Los dos primeros ensayos presentan estudios
complementarios sobre los poetas del 68. Angel L. Prieto de Paula
traza con magisterio la trayectoria poética de Manuel Vazquez Mon-
talban, Antonio Martinez Sarrién y Anibal Nunez, poetas del tardo-
franquismo que compartieron una misma educacién sentimental y
se formaron bajo el consumismo y la atraccién por lo beat pero que
reaccionan de manera diferente ante el consumismo. Desde una
aproximacion posmoderna, Juan Pablo Barragan resalta la penetra-
cién de la publicidad en la lirica y ofrece una visién panoramica de
su impacto en la obra de los poetas del 68. Su anélisis no se limita a
la reelaboracién del lenguaje publicitario, también abarca la presen-
cia de marcas comerciales y esloganes en el poema. Para este critico,
su funcién es denunciatoria y constituyen una via privilegiada para
expresar la falta de confianza en el lenguaje. Ana Rossetti es la poe-
ta mas conocida por la presencia de la publicidad en su poesia. Mari-
na Bianchi propone una lectura innovadora de sus icénicos poemas
“Chico Wrangler” y “Calvin Klein Underwear” que va mas alla del
género, y se centra en la ironia como elemento retérico para mostrar
que son un desafio humoristico al mundo posmoderno y una parodia
de la mercantilizacién social, cuya desmitificacién resalta la centra-
lidad del placer individual insatisfecho. Por su parte, Araceli Irave-
dra afronta con destreza el cambio de paradigma del posfranquismo
y se interesa por la funcién de la poesia en la Espana democratica,





