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Las ferias del libro como espacios de
negociacién cultural y econémica:
hacia un didlogo entre la academia y
los profesionales del dmbito del libro

Marco Thomas Bosshard y Fernando Garcia Naharro
Europa-Universitit Flensburg

Los articulos y testimonios aqui reunidos se han generado en el marco
del simposio inaugural del proyecto de investigacién “Las ferias del
libro como espacios de negociacién cultural y econémica” apoyado
por el Fondo Alemdn de Investigacién (DFG) que tuvo lugar en la
Europa-Universitit Flensburg del 22 al 24 de junio de 2017. Segtn
senala su titulo, el proyecto pretende analizar las ferias del libro como
espacios de negociacion politico-cultural, estético-medidtica y econd-
mica, centrdndose para ello en los casos de Espana, México y Alema-
nia. Desde una perspectiva transnacional —y tomando en considera-
cién la presencia en ferias de paises invitados de honor—, el estudio de
estos eventos adquiere nuevos matices mds alld del campo literario.
Por ello —y para hablar de estos complejos espacios de negociacién—,
nos pareci6 indispensable hacer de estas paginas un lugar de encuen-
tro entre académicos y figuras relevantes del sector del libro y de las
ferias. Los relatos y experiencias —a veces bastante personales— de estas
ultimas se recogen en la segunda parte de este volumen, mientras que
en la primera parte se encuentran, de manera més convencional, unos
primeros acercamientos académicos al fenémeno. El punto de partida
en la gran mayoria de los textos que constituyen este volumen —tanto
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en los andlisis como en los testimonios— se ha centrado en la presencia
de paises, ciudades o regiones invitados de honor en las ferias del libro
mis significativas del dmbito iberoamericano e internacional que aqui
nos conciernen: la Feria del Libro de Madrid y LIBER (Espana), la
Feria Internacional del Libro de Guadalajara (México) y la Frankfur-
ter Buchmesse (Alemania).

Cada una de estas ferias cuenta con una larga trayectoria sobre la
que ya mucho se ha escrito: asi por ejemplo, de la Feria del Libro de
Madrid nos quedan incluso relatos de sus fundadores (Giménez Siles
1981), de visitantes ilustres (Jarnés 1935) o relatos como aquellos que
recogiera Fernando Cenddn Pazos al contarnos que los antecedentes
mids remotos de la feria se encontrarfan en las madrilenas ferias de San
Mateo y San Miguel, establecidas por Juan II en 1477, pocos anos
después de la introduccién de la imprenta en Espafa (1472-1474)
(Cenddn Pazos 1987: 7-8). En las ferias de aquel entonces, los libros
aparecfan aun mezclados con otros productos: asi ocurria también en
la Feria de Frankfurt, la que para el siglo xv1 fuera “la suma de todas
las ferias del mundo” y en la que se podia encontrar desde vino, ropa u
objetos de oro, plata y bronce. Por aquellos afios, la otra feria, la Acade-
mia de las Musas o lo que es lo mismo, la Feria del Libro de Frankfurt
constitufa ya un espacio auténomo desarrollado a partir de la feria ge-
neral (Flood 2007: 8-14). Evolucionando desde una feria de mercan-
cfas hacia una de muestras y, finalmente, una de licencias, actualmente
la Feria del Libro de Frankfurt se caracteriza por ser un “evento mul-
tifuncional” (Niemeier 2001) que se ha convertido en referente euro-
peo y mundial, constituyendo el “mayor ritual periédico del mundo
editorial” (Sord 2002: 128). De esta feria del libro contamos también
con las memorias y los andlisis de su director, Peter Weidhaas, quien la
definié como una “herramienta del mercado, que fue tan moderna en
el pasado como lo es en el presente” (Weidhaas 2003: 7).

Si bien es cierto que en Europa las ferias del libro existen desde
el siglo xv, solo se han tornado eventos internacionales después de la
Segunda Guerra Mundial: una transformacién que veremos también
en el continente americano con trabajos pioneros como el que nos
brinda en este volumen Freja Ininna Cervantes Becerril (Universidad
Auténoma Metropolitana). En su capitulo, realiza una reflexién cri-
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tica e histérica de las primeras ferias del libro en México, a partir de
la tercera década del siglo xx, hasta la fundacién de la Feria Interna-
cional del Libro de Guadalajara —que ha cumplido ya mds de treinta
anos (FIL Guadalajara 2006 y 2016)— y su relacién con las politicas
publicas. Asi, plasma y reconstruye el fenémeno cultural y comercial
de las ferias del libro en México y nos habla de lo complejo de estos
eventos en los que convergen desde politicas pablicas (campanas de
alfabetizacién, programas y planes para el fomento a la lectura) hasta
problemdticas en torno a su financiacién (politica estatal de subven-
cién y patrocinio a gran escala) o a la propia naturaleza del evento y
de las dindmicas seguidas para captar y ampliar publicos.

También de México —pero en este caso de las estrategias estéticas
relacionadas con su (auto)representacién como pais invitado de honor
en la Feria del Libro de Frankfurt 1992— se ocupa el capitulo de Matteo
Anastasio (Europa-Universitit Flensburg). El trabajo aborda especial-
mente la cuestién de cémo los elementos expuestos en el contexto del
pabellén del invitado pueden abrir un espacio de construccién narra-
tiva del imaginario nacional, mostrando las enormes posibilidades y
el alcance de la puesta en escena a través de recursos museisticos de la
cultura y, sobre todo, de la literatura de una comunidad en el marco
del formato del pais invitado de honor de una feria del libro.

Al calor de las 16gicas de internacionalizacién que la gran mayoria
de ferias del libro a lo largo y ancho del globo han ido desarrollando,
Anke Vogel (Johannes Gutenberg-Universitit Mainz) reflexiona en
su capitulo sobre el formato mismo el pais invitado de honor, figura
que se ha establecido como un vehiculo privilegiado de representacién
nacional. En su estudio se constata cémo en muchos casos las ferias
contempordneas privilegian la presencia de paises occidentales u oc-
cidentalizados con economias solventes; las relaciones internacionales
juegan también aqui su papel, lo que lleva a la autora a proponernos
teorfas y modelos de investigacién para analizar con garantias la recep-
cién y el impacto de la presencia de paises invitados de honor en ferias
del libro: recetas que irdn desde las entrevistas en profundidad hasta
ponderar la cobertura medidtica y apostar por el andlisis de contenido.

Las motivaciones politicas y las estrategias politico-culturales asi
como econémicas de la promocién cultural estin también presentes
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en el trabajo de Luise Hertwig (Europa-Universitit Flensburg) sobre
la presencia de Francia y la lengua francesa en la Feria del Libro de
Frankfurt 2017. En el capitulo se analizan, desde la actual perspectiva
de la bibliodiversidad, los efectos que la promocién cultural de los
paises invitados puede tener en el mercado del libro tanto del pais
anfitrién como del pais invitado. Asi, el trabajo nos invita a conocer
mids sobre la creciente aceptacion de la idea de bibliodiversidad y las
implicaciones que sus demandas tienen en el ecosistema del libro en el
panorama actual de la mundializacién editorial (Sapiro 2009).

Estos condicionantes son propios de un tiempo que demanda del
campo editorial nuevas estrategias de venta y promocién, donde las fe-
rias del libro parecen jugar un papel destacado. Sin embargo, Michel
Clement, Kristina Bolke y Petra Schulz (Universitit Hamburg) discu-
ten la repercusion de las ferias en el mercado del libro. Para los casos de
la Feria del Libro de Frankfurt y la Feria del Libro de Leipzig, ponen
en tela de juicio el impacto real de estos eventos mds alld de su funcién
como espacios donde reforzar relaciones, intercambiar informacién y
estabilizar los cdnones dominantes del campo editorial; todas ellas, sin
embargo, facetas determinantes para comprender la naturaleza polisé-
mica de estos eventos que interpelan no solo a las gentes del libro sino
también a actores total o parcialmente externos al campo editorial.

A ellos presta atencién Fernando Garcia Naharro (Europa-Uni-
versitit Flensburg), quien analiza en su capitulo la injerencia de la
l6gica mercantil reflejada, para el caso de la Feria del Libro de Madrid
de 2017, en la influencia de los medios de comunicacién o de la pu-
blicidad comercial. Coacciones del campo visibles también en las estra-
tegias seguidas por instituciones, pais invitado de honor e instancias
directivas, cuyo estudio supone un desplazamiento que, paradéjica-
mente, nos llevard a conocer algo mds sobre las actitudes del pablico
(asistente o potencial) de la feria madrilefa.

Al publico de esa misma edicién de la Feria del Libro de Madrid
se dedica la aportacién de Marco Thomas Bosshard (Europa-Univer-
sitit Flensburg) quien, a través de encuestas realizadas a visitantes no
profesionales y a libreros participantes en la feria, testard la aceptacién
del formato de pais invitado de honor. En comparacién con el de la
Feria del Libro de Frankfurt, el formato en Madrid parece poco esta-
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blecido, por lo cual se discuten los retos y las contradicciones que debe
conculcar dicha prictica en un mundo globalizado.

En el seno de la actual superproduccién narrativa tan visible en las
ferias, entre los miles y miles de nuevos libros publicados cada ano,
la critica literaria puede y debe brindar orientaciones al lector. En su
capitulo, José Maria Pozuelo Yvancos (Universidad de Murcia) nos
habla del lugar de la critica dentro del sistema literario y de las fun-
ciones bdsicas que toda critica literaria debe cumplir en el periodismo
cultural. Asi, discursos y discusiones en torno a lo literario —pero tam-
bién en torno alos cédigos de percepcién y evaluacién de las presenta-
ciones de los paises invitados de honor en eventos culturales— copardn
las pdginas de este bloque que procura sentar las bases desde las que
la academia podria dialogar con los verdaderos protagonistas de estos
eventos: los profesionales del mundo del libro y la edicién.

Ellos serdn quienes tomen la palabra en la segunda parte de este
volumen en lo que pretende ser un didlogo tan necesario como poco
convencional: alli encontraremos testimonios, narraciones en primera
persona, aquella protagonista (o testigo) de su propio relato; relato cuya
propia convencién discursiva nos remite a una historia verdadera. Ese
efecto de veracidad (Beverley 1987: 7-16) nos lo brindardn aqui relatos
de primera mano como el que nos ofrece Michi Strausfeld la que fuera
responsable para la introduccién y promocién de las literaturas latinoa-
mericanas, espafiola y portuguesa en la prestigiosa editorial alemana Su-
hrkamp. Strausfeld nos recuerda cémo, durante el tltimo tercio del siglo
xx, tanto Alemania como Espana querian saber més el uno del otro.
Dos hitos culturales del acercamiento de esos dos paquidermos fueron la
“Semana del Libro Alemdn” en Madrid (1985) —organizada por la Feria
del Libro de Frankfurt y coordinada por la propia Michi Strausfeld—y la
presencia de Espafia como pais invitado de honor en la Feria de Frank-
furt (1991). Como los elefantes, apunta la autora, Espana y Alemania
saben recordar dénde se les ha tratado bien; quizd por eso, treinta afios
después, Espana volverd a ser “Ehrengastland” en Frankfurt 2021.!

1

“Espafia, pais invitado dela Feria del Libro de Francfort 2021”, £/ Pais, 15 de noviembre
de 2017, <https://elpais.com/cultura/2017/11/15/actualidad/1510744280_225510.
html> (09/03/2018).
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Otra buena conocedora de la Frankfurter Buchmesse es su sub-
directora Marifé Boix Garcia quien nos aporta las claves para com-
prender cdmo se organiza y planifica la feria del libro mds importante
del mundo. Desde el punto de vista profesional y financiero, pero
también atendiendo a la dimensién cultural y politica del evento, la
autora nos muestra las implicaciones que la figura del pais invitado de
honor tiene para la feria. De Frankfurt surgieron, sin duda, las mds
exitosas estrategias de promocién cultural y varios formatos: desde
los ejes temdticos o temas centrales con Latinoamérica como primer
experimento en 1976 —donde exposiciones de fotografia, mesas re-
dondas o una semana dedicada al cine latinoamericano hicieron que
la Feria adquiriera otra dimensién— hasta la inauguracién, en 1988,
del formato del pais invitado de honor que hace de la feria una especie
de festival cultural ligado a la identidad propia de un pais, una regién
cultural (por ejemplo el mundo drabe) o incluso lo que podriamos
llamar una cultura nacional subestatal o “singular y universal” como
la cultura catalana, cuya propuesta expositiva organizé el Institut Ra-
mon Llull.

De la presencia de la cultura catalana como invitada de honor en el
Feria del Libro de Frankfurt 2007 y de lo que significé para el Institut
—e incluso para la propia autora— nos habla Silvia Gonzélez, directora
de la oficina en Berlin y coordinadora de los proyectos del Institut Ra-
mon Llull en Alemania. Su testimonio nos acerca al programa Frank-
furt 2007 que abarca todo un conjunto de actividades desarrolladas
entre octubre de 2006 y diciembre de 2007 tanto en Cataluna como
en Alemania. El programa no estuvo exento de polémica —como re-
cuerdan también Marifé Boix Garcia y Michi Strausfeld— pero logré
visibilizar la fuerza de la industria editorial catalana y dinamizar el
proceso de internacionalizacién de la cultura catalana desde diversos
dmbitos.

Pero Frankfurt es solo una de las paradas en el viaje propuesto
por la autora que nos invita a acompanarle en su periplo por Paris,
Gotemburgo, Varsovia, Bolonia o Guadalajara. Alli, en la capital del
Estado mexicano de Jalisco, se sitta el relato de Timo Berger, quien
nos habla de la gestacién del programa literario de Alemania como
pais invitado de honor en la Feria Internacional del Libro de Guada-
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lajara en 2011. Quién mejor que uno de los impulsores de la exitosa
idea del drbol de poesia —nacida del didlogo entre poetas alemanes y
mexicanos— para contar cémo la invitacién a intervenir en el pabellén
alemdn convirtié al drbol en uno de los lugares mds concurridos de
aquella edicién: los visitantes se apropiaron del estand alemdn que,
en manos de los lectores, se transformé en todo un bosque alemdn
repleto de hojas poéticas.

Pero las ferias no solamente viven de piblico —al menos no todas—.
Ast lo atestigua la visién personal de un profesional consagrado y cur-
tido en estas lides como es Antonio Maria Avila. El director ejecutivo
de la Federacién de Gremios de Editores de Espafia (FGEE) nos ha-
bla de la singularidad de LIBER: tnica Feria Internacional del Libro
en Espafa de cardcter profesional y no abierta al publico, celebrada
anualmente alternando su emplazamiento en Madrid y Barcelona.
Asi, LIBER asume un perfil muy distinto a las ferias anteriormente
mentadas, volcada al dmbito de la lengua espafiola y a la exportacién.
En el testimonio de Avila podemos acercarnos a conocer, a través de
los ojos de la industria editorial del libro —especificamente de la in-
dustria espafiola, pero en didlogo con el mercado internacional—, qué
significado tienen estos eventos para las gentes del libro.

De esta suerte, mediante este didlogo entre la academia y los pro-
fesionales del sector del libro, el fenémeno-evento de las “Ferias del
Libro” pasard a dotarse de nuevos significados a la luz de la experiencia
de sus protagonistas, a través de sus testimonios y en contacto con los
primeros resultados obtenidos de nuestra investigacién.

Bibliografia

BEVERLEY, John (1987): “Anatomia del testimonio”. En: Revista de
Critica Literaria Latinoamericana, 13:25, pp. 7-16.

CENDAN Pazos, Fernando (1987): Historia de la Feria del Libro de
Madrid (1933-1986). Madrid: Cdmara de Comercio e Industria
de Madrid.

FIL GuapaLajaRA (20006): 20 arios. Feria Internacional del Libro de
Guadalajara. Guadalajara: Universidad de Guadalajara.



16 BossHARD / GARcCiA NAHARRO (EDS.)

— (2010): 30 anos. Feria Internacional del Libro de Guadalajara. Gua-
dalajara: Universidad de Guadalajara.

FLoop, John L. (2007): “Omnium totius orbis emporiorum compen-
dium: the Frankfurt fair in the early modern period”. En: Robin
Myers, Michael Harris y Giles Mandelbrote: Fairs, Markets and the
Itinerant Book Trade. Newcastle: Oak Knoll Press, pp. 8-14.

GIMENEZ SILES, Rafael (1981): Retazos de vida de un obstinado apren-
diz de editor, librero e impresor. Ciudad de México: Imprenta Az-
teca.

JarnEs, Benjamin (1935): Feria del Libro. Madrid: Espasa-Calpe.

NIEMEIER, Sabine (2001): Funktionen der Frankfurter Buchmesse im
Wandel — von den Anfingen bis heute. Wiesbaden: Harrassowitz
Verlag (Buchwissenschaftliche Beitrige aus dem Deutschen Buch-
archiv Miinchen 68).

Sariro, Gisele (2009): Les contradictions de la globalisation éditoriale.
Paris: Nouveau Monde.

Sor4, Gustavo (2002): “Frankfurt y otras aduanas culturales entre
Argentina y Brasil. Una aproximacién etnogréfica al mundo edito-
rial”. En: Cuadernos de Antropologia Social, 15, pp. 125-143.

WEIDHAAS, Peter (2003): Una historia de la Feria de Frincfort. Ciudad
de México: Fondo de Cultura Econédmica.



